
 

Disfruta el vino con moderación. 
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La D.O.P. Vinos y Vinagres de Jerez relanza “¿Y si 
descubres por qué somos únicos?” de cara al verano 

 
• Con el apoyo de la UE, se trata de un plan de acción integral que incluye tanto 

campaña en medios a nivel nacional como actividades dirigidas a profesionales y 
consumidor final. 
https://www.youtube.com/watch?v=zkJGuLc5_48&feature=youtu.be  

 
• La campaña en medios, cuenta con un total de 5 spots, 4 cuñas de radio y 4 

videopíldoras para RR.SS. 
 

• A través de la web www.igualqueninguno.com el Consejo Regulador de 
las Denominaciones de Origen Jerez-Xérès-Sherry, Manzanilla-Sanlúcar 
de Barrameda y Vinagres de Jerez quiere acercar al consumidor la calidad y 
versatilidad únicas de estos productos. 

 
El Consejo Regulador de las Denominaciones de Origen Vinos y Vinagres de Jerez lanza la 2ª 
oleada de la campaña “¿Y si descubres por qué somos únicos?”, con la que invita al 
consumidor a redescubrir y dejarse sorprender por la versatilidad y sabores que ofrecen sus 
diferentes variedades, tanto de vino como de vinagre. Se trata de la primera campaña de 
publicidad a nivel nacional en décadas por parte del Consejo Regulador.  
 
La campaña, que estará presente en medios de radio y televisión de ámbito nacional desde 
el 24 de mayo, cuenta con un total de cinco spots, 4 cuñas de radio, así como una serie de 
vídeos cortos para medios online, que trasladan la esencia de la campaña y el look and feel.  

Asimismo, incluye una campaña digital dirigida a potenciales consumidores: gourmets, 
foodies, wine lovers, etc., y, a partir del 1 de junio, una campaña digital en Holanda. 

Como parte de esta campaña, se llevarán a cabo también numerosas actividades dirigidas a 
profesionales del sector y al consumidor final, y que se desarrollarán a lo largo de los próximos 
meses: formación para profesionales, acciones especiales en las principales vinotecas, viajes 
al Marco de Jerez para conocer el origen de estos vinos, degustaciones, ferias, presencia en 
el punto de venta con promociones, etc. 
 

https://www.youtube.com/watch?v=zkJGuLc5_48&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=zkJGuLc5_48&feature=youtu.be
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Con el apoyo de la UE a través del Programa Europeo de Promoción, la campaña cuenta con 
una inversión de 7,5 millones de euros durante 3 años, convirtiéndose en la que más 
presupuesto ha obtenido por parte de la UE dentro de su categoría.   
 
VIDEO CAMPAÑA: 
https://www.youtube.com/watch?v=zkJGuLc5_48&feature=youtu.be  
 
Finalmente, el Consejo Regulador ha creado la web www.igualqueninguno.com, a través de 
la cual quiere acercar los sellos de calidad “Denominación de Origen” de sus productos a los 
consumidores. A través de esta plataforma, los aficionados al vino tienen la oportunidad de 
conocer las diferentes variedades de Vinos y Vinagres de Jerez, así como propuestas de 
maridaje y una amplia variedad de recetas elaboradas con Vinagre de Jerez. 

SPOTS: 

Vinos y Vinagres de Jerez TV 30 

https://www.youtube.com/watch?v=zkJGuLc5_48&feature=youtu.be 

Vinagres https://youtu.be/cC-giGi1_Fs 

Manzanilla https://www.youtube.com/watch?v=hjFNSIavXF4&feature=youtu.be  

TV FINO https://youtu.be/VLyN2N9Snh0 

Cream https://youtu.be/aPKD-a5OuD8 

Links videopíldoras 

 

Para más información 
QMS Comunicación 
913431286/87 
 
Rosa Soria 
rosasoria@qmscomunicacion.com 
679 70 07 62 
 
Diana Pérez 
dianaperez@qmscomunicacion.com  
690 65 05 98 

https://www.youtube.com/watch?v=zkJGuLc5_48&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=zkJGuLc5_48&feature=youtu.be
https://urldefense.proofpoint.com/v2/url?u=https-3A__www.youtube.com_watch-3Fv-3DzkJGuLc5-5F48-26feature-3Dyoutu.be&d=DwMFAw&c=63k7DFQ5NS45K8Wu5uX9Pd1gEa70c_pznLjIw3OxEiE&r=2wp1aF8k28f2GULBXfbIbDwrmVaUryCp7vYhT56tg5c&m=-BWj8ATW6CUQj8H75bTdhzpLh2aT-4UOFk1TGmiHNsw&s=I5-aPNSEL8pRSpkgo8lKOrQRu5jNkn29Ni4RNjXIOqY&e=
https://urldefense.proofpoint.com/v2/url?u=https-3A__www.youtube.com_watch-3Fv-3DzkJGuLc5-5F48-26feature-3Dyoutu.be&d=DwMFAw&c=63k7DFQ5NS45K8Wu5uX9Pd1gEa70c_pznLjIw3OxEiE&r=2wp1aF8k28f2GULBXfbIbDwrmVaUryCp7vYhT56tg5c&m=-BWj8ATW6CUQj8H75bTdhzpLh2aT-4UOFk1TGmiHNsw&s=I5-aPNSEL8pRSpkgo8lKOrQRu5jNkn29Ni4RNjXIOqY&e=
https://urldefense.proofpoint.com/v2/url?u=https-3A__youtu.be_cC-2DgiGi1-5FFs&d=DwMFAw&c=63k7DFQ5NS45K8Wu5uX9Pd1gEa70c_pznLjIw3OxEiE&r=2wp1aF8k28f2GULBXfbIbDwrmVaUryCp7vYhT56tg5c&m=-BWj8ATW6CUQj8H75bTdhzpLh2aT-4UOFk1TGmiHNsw&s=TROltWAlILSo4Ar8AuFleV5y3c10Dd83x9oAL7xubM4&e=
https://urldefense.proofpoint.com/v2/url?u=https-3A__youtu.be_cC-2DgiGi1-5FFs&d=DwMFAw&c=63k7DFQ5NS45K8Wu5uX9Pd1gEa70c_pznLjIw3OxEiE&r=2wp1aF8k28f2GULBXfbIbDwrmVaUryCp7vYhT56tg5c&m=-BWj8ATW6CUQj8H75bTdhzpLh2aT-4UOFk1TGmiHNsw&s=TROltWAlILSo4Ar8AuFleV5y3c10Dd83x9oAL7xubM4&e=
https://urldefense.proofpoint.com/v2/url?u=https-3A__www.youtube.com_watch-3Fv-3DhjFNSIavXF4-26feature-3Dyoutu.be&d=DwMFAw&c=63k7DFQ5NS45K8Wu5uX9Pd1gEa70c_pznLjIw3OxEiE&r=2wp1aF8k28f2GULBXfbIbDwrmVaUryCp7vYhT56tg5c&m=-BWj8ATW6CUQj8H75bTdhzpLh2aT-4UOFk1TGmiHNsw&s=0ML2FIxC0Wcxuajktdk2aBxCzILaAYT96SEZ1EVJ16E&e=
https://urldefense.proofpoint.com/v2/url?u=https-3A__www.youtube.com_watch-3Fv-3DhjFNSIavXF4-26feature-3Dyoutu.be&d=DwMFAw&c=63k7DFQ5NS45K8Wu5uX9Pd1gEa70c_pznLjIw3OxEiE&r=2wp1aF8k28f2GULBXfbIbDwrmVaUryCp7vYhT56tg5c&m=-BWj8ATW6CUQj8H75bTdhzpLh2aT-4UOFk1TGmiHNsw&s=0ML2FIxC0Wcxuajktdk2aBxCzILaAYT96SEZ1EVJ16E&e=
https://urldefense.proofpoint.com/v2/url?u=https-3A__youtu.be_VLyN2N9Snh0&d=DwMFAw&c=63k7DFQ5NS45K8Wu5uX9Pd1gEa70c_pznLjIw3OxEiE&r=2wp1aF8k28f2GULBXfbIbDwrmVaUryCp7vYhT56tg5c&m=-BWj8ATW6CUQj8H75bTdhzpLh2aT-4UOFk1TGmiHNsw&s=Qm3ndBEwi_1nfFXjzZBbpEUzJhIybMNk0etHkKqM5PQ&e=
https://urldefense.proofpoint.com/v2/url?u=https-3A__youtu.be_VLyN2N9Snh0&d=DwMFAw&c=63k7DFQ5NS45K8Wu5uX9Pd1gEa70c_pznLjIw3OxEiE&r=2wp1aF8k28f2GULBXfbIbDwrmVaUryCp7vYhT56tg5c&m=-BWj8ATW6CUQj8H75bTdhzpLh2aT-4UOFk1TGmiHNsw&s=Qm3ndBEwi_1nfFXjzZBbpEUzJhIybMNk0etHkKqM5PQ&e=
https://urldefense.proofpoint.com/v2/url?u=https-3A__youtu.be_aPKD-2Da5OuD8&d=DwMFAw&c=63k7DFQ5NS45K8Wu5uX9Pd1gEa70c_pznLjIw3OxEiE&r=2wp1aF8k28f2GULBXfbIbDwrmVaUryCp7vYhT56tg5c&m=-BWj8ATW6CUQj8H75bTdhzpLh2aT-4UOFk1TGmiHNsw&s=HioZcxOGFQJv1195ZRGyZPhNn9pCV_fOOMJSO0yDL68&e=
https://urldefense.proofpoint.com/v2/url?u=https-3A__youtu.be_aPKD-2Da5OuD8&d=DwMFAw&c=63k7DFQ5NS45K8Wu5uX9Pd1gEa70c_pznLjIw3OxEiE&r=2wp1aF8k28f2GULBXfbIbDwrmVaUryCp7vYhT56tg5c&m=-BWj8ATW6CUQj8H75bTdhzpLh2aT-4UOFk1TGmiHNsw&s=HioZcxOGFQJv1195ZRGyZPhNn9pCV_fOOMJSO0yDL68&e=
mailto:rosasoria@qmscomunicacion.com
mailto:rosasoria@qmscomunicacion.com
mailto:dianaperez@qmscomunicacion.com
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